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Forbruk

Arne Olav L. Hageberg
Journalist og nettansvarleg i Psykologtidsskriftet

- Det er ikke naturlig for folk a kjepe, kjope, sier historiker Christine Myrvang. [...]

Myrvang forteller om forbrukersamfunnets fodsel i perioden rundt ferste verdenskrig, og skriver
om reklamemakerne, psykologene, kjopmennene, designerne og kredittordningene som alle jobbet for
a fjerne folks «kjopemotstand».

— Fabrikkproduksjon, reklame og salgspsykologi bidro til a gjere det som tidligere var
luksusartikler for de fa, til «<nedvendighets-artikler» for de mange, forklarer Myrvang.
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